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Horbuch, ich liebe dich

Eréffnungstag: Aus den ersten Besuchern sind bereits Stammkunden

geworden

Zugegeben, diese Ubersetzung als Head-
line ist schon sehr frei: Der Kunstbegriff
»Audiamo*, der die dsterreichische Haupt-
stadt in Form des ersten Horbuch-Shops er-
obert hat, erinnert nicht nur an ,,Audio ti
amo®. Er bringt auch die Haltung seiner
Namensgeber zum Ausdruck: Thomas Ru-
bik (Geschiftsfiihrer), seine Frau Daniela,
sein Bruder Giinter mit Freundin Monika
Ro6th — letztere sind in der Branche als Be-
treiber von www.audiobooks.at bekannt —
sind allesamt bekennende Horbuch-Fans.
,»Wir hatten immer schon davon getrdumt,
mitten in Wien eine eigene Buchhandlung
zu eroffnen, die sich ausschlieSlich dem

Anzeige

Thomas Rubik: Hat
gréBten Horbuch-
Shop Osterreichs
gegrindet

gesprochenen Wort widmet®, verrit Giin-
ter Rubik. Immerhin sind bereits wenige
Wochen nach der Er6ffnung gut 3.000 ver-
schiedene Titel aller Genres im 130 Qua-
dratmeter groBBen Geschiift zu finden — bis
Weihnachten sollen es 5.000 sein. ,,Soviel
wir wissen, ist Audiamo schon jetzt der
groflite Horbuchanbieter des Landes®,
schitzt Rubik und verweist auch auf die
Seite www.audiamo.com, iiber die online
grenziiberschreitend bestellt werden kann.

Ein Grofteil der Horbiicher wird im La-
den frontal prisentiert. Hineingehort werden
kann tiiber eigens konzipierte Horstationen.
Zudem ladt ein zwei Dutzend Plitze bieten-

der Café-Bereich zum Verweilen ein — und
zum Genieflen in doppelter Form: Horbii-
cher konnen gehort, Getrianke und Snacks
probiert werden. ,,Allerdings trauen sich die
Leute noch nicht so recht ins Café, weil es
durch eine kleine Treppe vom Laden etwas
abgesetzt ist“, so Rubik. ,,Aber das kriegen
wir schon hin; demnéchst sind regelmiflige
Horbuch-Aktionen geplant, z.B. Lesungen
mit Autoren und Sprechern.*

Nicht nur der Erfolg am Er6ffnungstag gibt
dem Audiamo-Team Anlass zur Hoffnung:
,,BEs waren so viele Horbuch-Liebhaber da,
aber auch Horbuch-Einsteiger, und bestimmt
30 Medien haben das Thema aufgenom-
men." In kiirzester Zeit seien viele neue Ge-
sichter zu Stammkunden geworden: ,,Viele
decken sich mit ganzen Paketen fiir die nidch-
sten Tage ein. Eine Dame kommt sogar re-
gelmiBig wenige Minuten vor Ladenschluss,
weil sie Hor-Stoff fiir den Abend sucht.*

Laut Rubik wiirden auch viele neue Hor-
buch-Kunden den Weg in die Kaiserstrafie
70/2 finden, angelockt durch das grof3e Me-
dieninteresse. Seine Freundin Monika R6th
freut sich vor allem {iber den Zuspruch seh-
behinderter Menschen: ,,Das Echo ist ein-
stimmig: Endlich gibt es in Wien einen
Spezialisten fiir Horbiicher mit grofer Aus-
wahl.” Bisher waren Sehbehinderte auf re-
lativ kleine Horbuchabteilungen oder auf
das reine Ausleih-Angebot von Blindenbi-
bliotheken beschrénkt. RW
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Shopfitting by Umdasch bedeutet mehr als perfekte Ladeneinrichtung.
Es bedeutet die konsequente Inszenierung einer Marke am POS - von
der Idee bis zur Realisierung. Daftr bietet Umdasch Shop-Concept in
einem Netzwerk hochqualifizierter Spezialisten und Partner die maB-
geschneiderten Leistungsmodule. Wann und wo immer Sie wollen.
Bitte wéhlen Sie aus!

WWW.UMDASCH-SHOP-CONCEPT.COM
Member of the Umdasch Shopfitting Group

realize

shop concepts
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